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CONTRAT D’AFFILIATION, intervenu en la ville de .oocooooviiiiiiviennnnns , district judiciaire de
............................ , province de Québec, Canada.

ENTRE: , personne morale dment constituée selon la Loi sur les ...........coeeeueeenee..
ayant son si¢ge social au ..........ccceeeveerneennns ,enlavillede ....ooocvvecieevcinnnnnn. district judiciaire
de , province de Québec, ...ooiriiiiiiirnnenn. représentée  par
............................ , SON .ccccvvveeeeeeeennnnenn...., diment autorisé 3 selongles termes d'une
résolution adoptée par le conseil d'administration, dont un extrait est i]r?é l'annexe A d
présentes;

CI-ABRESDE EE LE « MAR >

ET: , personne morale dime conshlon la Loi sur lesf..............000......
ayant son si¢ge social au ..........ccceeeveeennennnd enlavillede .....ccceoevrrnnnnnnn istrictjudiciaire
de e, , province EDEC, i, osentée  par

............................ , SON eeevvenennnnn, ament autorisé a agir selon les termes d'une
résolution adoptée par le cons ation, dont un extrait{est jOin’d I'annexe B des
présentes;

Y 2 CL-AP ES@
E \ .
PREA \

LES P IESYDECLARENT C

Le MARCHAND est un eprise de vente au détail dont les activités consistent a
escrip secteur d’activités);

LE « GROSSISTE ».

su ’un regroupement de plusieurs MARCHANDS offrant les
ices que le MARCHAND et dont la mission consiste a tenir

RCHAND, apres étude des modalités d’adhésion au regroupement et des
es s’y rapportant, consideére opportun de se joindre au regroupement;

¢ MARCHAND, désire également utiliser les Services, la publicité, le nom et la
marque de commerce qui sont offerts par le GROSSISTE;

| MARCHAND [ GROSSISTE
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E) Le GROSSISTE est disposé a approvisionner le MARCHAND en Produits destinés a
la revente;

F) Le GROSSISTE désire autoriser 'utilisation, par le MARCHAND, des Services, de la
publicité et du nom de la marque de commerce qui sont offerts par lui;

G) 1l est dans l'intérét des parties aux présentes de consi es mo@lités de leur entent
dans un écrit sous seing prive;

H) Les parties désirent que cet écrit s'interpréte coimm rat de gré a gré.

\ L ¢
A CES FINS, LES PARTIES CONVIENNE\‘ SUIT:

0.00 INTERPRETATION

0.01 Terminologie

L 4

Les mots et expressiafis qui t, lorsqu'ils apparaissent, une lettre majuscule,
dans le Contrat obda ut entation subord a celui-ci, s'interprétent, a moins
d'une dérogation implicit explicite dans lg texte ction'des définitions qui leur sont

attribuées ci-ap R

om commercial sous lequel se regroupent des

a celui-ci, ainsi que toutes les modifications qui peuvent lui étre apportées a
s parties; les expressions «des présentes», «aux présentes», «en vertu des
et «par les présentes» et toute autre expression semblable, lorsqu'elles sont
ns le Contrat font généralement référence a I'ensemble du Contrat plutot qu'a une
ie de celui-ci a moins d'indication contraire dans le texte.

0.01.04 Crédit Rotatif

| MARCHAND [ GROSSISTE
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désigne les fonds avancés par le GROSSISTE au MARCHAND destinés a l'exploitation de
I'Entreprise et remboursables sur demande, dont le remboursement est garanti
principalement par les comptes clients, I'inventaire et les travaux en cours de I'Entreprise.

0.01.05 Emplacement Autorisé

désigne les adresses mentionnées aux présentes ainsi que tout e adresse qui peut, par la
suite, étre autorisée par le GROSSISTE comme pointfide ve au détail par
MARCHAND.

0.01.06 Fournisseur 2

désigne tout Fournisseur de Produits ou Services ROSSISTE destinés 3 e ar
les MARCHANDS membres du Réseau.

0.01.07 Information Confidenti

désigne, de facon generale p ass@, le présent et le_future, pou’chaque partie a

I’ Accord, toute 1'infor
quelque forme que ‘e ]
11brement au sein i i i letce 'partie ou au public peut
j o1 ; elle comprend, notamment,
conditions de vente de ses

ion e par telle partie, ses Fou sa clientele, sous

s listes de prix, ses listes de clients, les
détails concernant les besoins particuliers
ses politiques de prix, d'escompte et de

e la partie réceptrice avant la date de leur réception et pour
rniére peut, a la demande de la partie émettrice, apporter une

ient connues du public ou généralement accessibles a celui-ci avant la date de
eption par la partie réceptrice, incluant notamment, mais sans limitation, les
ossiers de presse, publications dans les journaux spécialisés, brochures
omotionnelles et autres matériels distribués librement par la Partie émettrice;

| MARCHAND [ GROSSISTE






