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1.00 INSTRUCTIONS

S’il s’agit de votre premicre tentative d’utilisation de notre grille d’analyse, nous vous
recommandons de consulter le document qui porte le numéro 0004500 et qui se retrouve au
chapitre 00 — Processus contractuel des modeles de contrat en ligne sur notre site pour
obtenir des instructions d’utilisation optimale de cet outil.
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2.00 GRILLE D’ANALYSE
MODELE DE BASE : J01.200 CONCORDANCE VARIATIONS
: : Contrat analysé OBSERVATIONS !
IDENTIFICATION DES PARTIES
L’AGENCE : ‘
LA CLIENTE :
PREAMBULE

A) Description de la CLIENTE

B) Description de I’AGE

C) Objet de I’entente d
CLIENTE

E) Entente sous seing privé

Contrat de gré a gré
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MODELE DE BASE : J01.200 CONCORDANCE VARIATIONS 1
Contrat analysé OBSERVATIONS
¢
0.00 INTERPRETATION
o
0.01 Terminologie
0.01.01 Activités
0.01.02 Année

0.01.03 Budget Publicitaire

0.01.04 Cas de Défau

0.01.05

0.01.06

Contrat

Cours Normal des Aff

Filiale

rais de Déplacement
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MODELE DE BASE : J01.200

CONCORDANCE
Contrat analysé

VARIATIONS
OBSERVATIONS !

0.01.13 Frais de Diffusion
0.01.14 Frais Divers
001.15 Frais de Production ‘
0.01.16 Information Confidentielle
o
0.01.17 Loi
0.01.18 Manquement
0.01.19 Meilleurs Efforts ’
0.01.20 PARTIE

Stipulations Essentielles
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MODELE DE BASE : J01.200 CONCORDANCE YARIATIONS
Contrat analysé OBSERVATIONS
0.01.30 Sous-Traitant
0.01.31 Taux Préférentiel
0.02 Préséance ‘
0.03 Juridiction
¢
0.03.01 Assujettissement
0.03.02 Non-conformité
a) Divisibilité

b) Disposition alternative '

0.04 Généralités

0.04.01

Genre et nombre






