3.00

LISTE DE CONTROLE - OBSERVATIONS

VERIFICATION

LISTE DE CONTROLE

3.01 Gé

néralités

OBSERVATIONS

3.01.01

L’entreprise a-t-elle un budget de publicité? (i)

d Oui 0 Non

3.01.02

Si non, a-t-elle un département interne de publicité?
()

0 Oui 0 Non

&

3.01.03

Quel budget est alloué pour la publicité annuellement?

3.01.04

Quels médias sont utilisés pour publiciser les produits
offerts par I’entreprise? ()

Q Affiches;
Q Télévision;
Qa Radio;

Q Revues/journaux/catalogues/ cir(’aires,
Q Commandites;
Q Internet.

Ve

.02 Publicite'

3.02.01

La publicit¢ des produits ar> 1’entreprise
respecte-t-elle les disposition: es 219 a229 de

cation des documents pertinents relatifs a la
s, télévision, radio et revues/journa

¢

usion par

pertinents en regard de la loi.

U Entreprises
0 Consommateurs

3.03 Agence de publicité

une agence pour sa




N

GRAND LIVRE JURIDIQUE ]

MISE EN MARCHE

— 4

3.00 VERIFICATION (suite)

LISTE DE CONTROLE OBSERVATIONS

3.03.02 Si oui, est-elle liée par contrat? (IJ) S’il n’y a pas de contrat écrit avec cette personne énongant les
modalités de la relation contractuelle, il faut considérer ['opportunité
QO Oui O Non d’en rédiger un afin de mieu, ger ['entreprise. Voir a cette fin la
documentation accessoire suivante : FDC/JO1.200.

S'il existe un écrit telles modalités, obte

de cet écrit le cas,

Si vo!s ésir

recomma co

FDC/Z10.1

3.04 Lti

3.04.01 L’étiquetage des produits est-t-il conforme a la Loi s,
l’emballage et [’étiquetage des produits
consommation? (1)

0 Oui 0 Non

3.04.02 La publicité s’est-elle toujours‘nfo a la
de la langue francaise? (),

0 Oui 0 Non 0
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